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SYFTE
Riktlinjen syftar till att tydliggöra de kriterier som ska beaktas när kommunen får 
ansökan av föreningslivet om att sälja reklamplats på kommunal idrottsanläggning 
med läktare i utbyte mot sponsring.

1. FÖRSÄLJNING AV REKLAMPLATS PÅ 
IDROTTSANLÄGNINGAR MED LÄKTARE I UTBYTE MOT 
SPONSRING TILL FÖRNINGSLIVET

Kommunen har rätt att besluta om försäljning av reklamplatser på kommunala 
idrottsanläggningar med läktare, där intäkterna från försäljning ska användas för att 
stödja föreningslivet. Kommunen kan ge en eller flera föreningar möjlighet att ingå 
sponsringsavtal med företag som vill marknadsföra sig på en kommunal 
idrottsanläggning. 

1.1. Riktlinje vid försäljning av reklamplats på kommunala 
idrottsanläggningar med läktare

Omfattning
 Riktlinje gäller kommunalt ägda idrottsanläggningar med läktare.
 Riktlinje gäller både inom- och utomhusanläggningar med läktare. 

Grundprinciper
 Alla bidragsberättigade föreningar som har anläggningen som hemmaarena har 

möjlighet att sälja reklamplats i utbyte mot sponsring. En anläggning kan ha 
flera reklamplatser, vilket möjliggör för fler föreningar att ingå 
sponsringsavtal i samband med försäljning av reklamplats.

 Skyltar får inte sättas upp så att de hindrar skötsel av anläggningarna eller att 
anläggningens brandskydds- samt säkerhetskrav påverkas.

 Skyltar som inte är placerade på rätt plats kan tas bort av kommunen och 
kostnad för arbete debiteras föreningen.

 All eventuell reklamskatt bekostas av föreningen.
 All förekomst av reklam ska hållas snyggt och välvårdat. 
 Alla kostnader som hänförs till reklamplatsen, inklusive skyltar, bygglov, 

belysning, elinstallationer, reparationer eller andra relaterade åtgärder, ska 
bekostas av föreningen.

 Vid avslutat sponsringsavtal, ska borttagning av skyltar, belysning och andra 
installationer ske på föreningens bekostnad.

 Vid eventuell skada på anläggningen förorsakad av reklamplatsen är 
föreningen betalningsansvarig för återställande av anläggningen.

 Sponsringsavtal bör inte träffas för en längre tid än två år. En eventuell 
förlängning godkänns av kultur-, demokrati- och fritidsförvaltningen och får 
maximalt avse ett år. Sådan förlängning godkänns maximalt två gånger. 
Därefter behöver en helt ny ansökan göras.

 Vid utformningen av skyltar ska hänsyn tas till omgivningen och visuellt 
störande design ska undvikas.

 Nyttan för kommunen ska bedömas motsvara värdet av reklamplatsen.
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 Kommunen ska godkänna reklamens innehåll, samt utformningen, storlek, 
material och placeringen av skyltar eller liknande. 

 Kommunen förbehåller sig rätten att avböja eller avbryta ett avtal om etiska 
eller andra specifikt angivna skäl föreligger. Denna rätt ska regleras i avtalet 
mellan kommunen och föreningen och i avtalet mellan föreningen och 
företaget. 

1.2. Ansökan 
Ansökan sker via e-post till kultur-, demokrati- och fritidsförvaltningens 
lokalbokningsbrevlåda och behandlas av Järfälla Fritid. En bedömning görs av både 
föreningens och det aktuella företaget lämplighet, för att säkerställa att 
sponsringsavtal sker i enlighet med kommunens kriterier, lagstiftning och 
värderingar. Vid varje bedömning av ett företag skickas en internremiss till 
kommunens säkerhetsavdelning som granskar och godkänner att aktörens bakgrund.

Vid bedömning av ett företag ska följande kriterier beaktas:

 Företaget måste driva en seriös verksamhet som följer lagar, agerar 
ansvarsfullt och är fri från offentliga skulder.

 Företaget får inte ha någon politisk eller religiös koppling.
 Reklam får inte vara stötande eller diskriminerande mot kön, könsidentitet, 

etnisk tillhörighet, religion eller annan trosuppfattning, funktionsnedsättning, 
sexuell läggning eller ålder. 

 Företaget får inte vara verksam i organisationer som bedriver verksamhet 
som uppenbart skadar människor och/eller miljö.

 Det ska vara positivt för kommunen att associeras med företaget och dennes 
verksamhet.

Företaget förbinder sig att omedelbart meddela kommunen om några förändringar 
sker i företagets struktur eller verksamhet som kan påverka avtalet.

1.3. Tillfälliga reklamplatser  
Tillfälliga reklamplatser kräver inget avtal med kommunen, men de måste följa 
samma grundprinciper och kriterier som anges i detta dokument.

   Tillfällig reklamplats avser reklam som är tillfälligt uppsatt under matcher 
eller arrangemang, men som inte är stadigvarande uppsatt.

 Tillfällig reklam kan vara regelbundet återkommande vid t.ex. regelbundna 
idrottsevenemang. 

 Tillfällig reklamen ska plockas bort direkt efter avslutad match, tävling eller 
andra arrangemang av arrangerande förening. 

1.4. Beslutsprocess reklamplatser 
Vid ansökan om försäljning av reklamplats för någon av kommunens 
idrottsanläggningar med läktare granskas och beslutas ansökan av kultur-, demokrati- 
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och fritidsförvaltningen. Varje förfrågan om reklamplats behandlas individuellt. 
Kommunen ska godkänna både det aktuella företaget och reklamens innehåll, samt 
utformningen, storlek, material och placeringen av skyltar eller liknande. 

2. UPPFÖLJNING OCH REVIDERING
Uppföljning av ingångna avtal ska ske årligen av Järfälla Fritid för att se över 
eventuella förändringar i företagets struktur. Vid förändringar som strider mot 
kommunens kriterier, lagstiftning och värderingar förbehåller sig kommunen rätten 
att avbryta avtalet i förtid.

Riktlinjerna för försäljning av reklamplats på kommunala idrottsanläggningar med 
läktare ska uppdateras var fjärde år av kultur-, demokrati- och fritidsförvaltningen 
och godkännas av kultur-, demokrati- och fritidsnämnden. I samband med detta ska 
antalet försäljningar av reklamplats, antalet föreningar, ekonomiska resultat samt 
Järfälla fritids hantering av arbetssätt utvärderas.
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