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SYFTE

Riktlinjen syftar till att tydliggdra de kriterier som ska beaktas ndr kommunen far
ansOkan av foreningslivet om att sdlja reklamplats pa kommunal idrottsanldggning
med léktare i utbyte mot sponsring.

1. FORSALJNING AV REKLAMPLATS PA
IDROTTSANLAGNINGAR MED LAKTARE | UTBYTE MOT
SPONSRING TILL FORNINGSLIVET

Kommunen har rétt att besluta om forséljning av reklamplatser p4 kommunala
idrottsanldggningar med ldktare, dér intdkterna fran forsédljning ska anvéndas for att
stodja foreningslivet. Kommunen kan ge en eller flera féreningar mojlighet att inga
sponsringsavtal med foretag som vill marknadsfora sig pa en kommunal
idrottsanldggning.

1.1. Riktlinje vid forsaljning av reklamplats pa kommunala
idrottsanlaggningar med laktare
Omfattning
e Riktlinje géller kommunalt dgda idrottsanlédggningar med léktare.
e Riktlinje giller bade inom- och utomhusanlaggningar med ldktare.

Grundprinciper

e Alla bidragsberittigade foreningar som har anldggningen som hemmaarena har
mojlighet att sélja reklamplats i utbyte mot sponsring. En anldggning kan ha
flera reklamplatser, vilket mojliggdr for fler féreningar att ingd
sponsringsavtal i samband med forsdljning av reklamplats.

e Skyltar far inte séttas upp sé att de hindrar skotsel av anldggningarna eller att
anlidggningens brandskydds- samt sidkerhetskrav paverkas.

e Skyltar som inte ar placerade pa ritt plats kan tas bort av kommunen och
kostnad for arbete debiteras foreningen.

o All eventuell reklamskatt bekostas av foreningen.

o All forekomst av reklam ska héllas snyggt och vilvardat.

o Alla kostnader som hanfors till reklamplatsen, inklusive skyltar, bygglov,
belysning, elinstallationer, reparationer eller andra relaterade dtgirder, ska
bekostas av foreningen.

e Vid avslutat sponsringsavtal, ska borttagning av skyltar, belysning och andra
installationer ske pé foreningens bekostnad.

¢ Vid eventuell skada pa anldggningen fororsakad av reklamplatsen ér
foreningen betalningsansvarig for dterstillande av anldggningen.

e Sponsringsavtal bor inte tréffas for en liangre tid dn tva ar. En eventuell
forlangning godkinns av kultur-, demokrati- och fritidsférvaltningen och far
maximalt avse ett ar. Sddan forldngning godkdnns maximalt tva ganger.
Direfter behover en helt ny ansdkan goras.

¢ Vid utformningen av skyltar ska hénsyn tas till omgivningen och visuellt
storande design ska undvikas.

e Nyttan for kommunen ska beddmas motsvara virdet av reklamplatsen.
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e Kommunen ska godkénna reklamens innehéall, samt utformningen, storlek,
material och placeringen av skyltar eller liknande.

e Kommunen forbehaller sig ritten att avbdja eller avbryta ett avtal om etiska
eller andra specifikt angivna skél foreligger. Denna ritt ska regleras 1 avtalet
mellan kommunen och féreningen och i avtalet mellan féreningen och
foretaget.

1.2. Ansokan

Ansokan sker via e-post till kultur-, demokrati- och fritidsforvaltningens
lokalbokningsbrevlada och behandlas av Jarfdlla Fritid. En bedomning gors av bade
foreningens och det aktuella foretaget 1amplighet, for att sékerstélla att
sponsringsavtal sker 1 enlighet med kommunens kriterier, lagstiftning och
varderingar. Vid varje bedomning av ett foretag skickas en internremiss till
kommunens sékerhetsavdelning som granskar och godkénner att aktérens bakgrund.

Vid bedéomning av ett foretag ska foljande kriterier beaktas:

o Foretaget maste driva en serids verksamhet som foljer lagar, agerar
ansvarsfullt och &r fri frin offentliga skulder.

o Foretaget far inte ha nagon politisk eller religids koppling.

o Reklam far inte vara stotande eller diskriminerande mot kon, konsidentitet,
etnisk tillhorighet, religion eller annan trosuppfattning, funktionsnedséttning,
sexuell ldggning eller &lder.

o Foretaget far inte vara verksam 1 organisationer som bedriver verksamhet
som uppenbart skadar ménniskor och/eller miljo.

e Det ska vara positivt for kommunen att associeras med foretaget och dennes
verksambhet.

Foretaget forbinder sig att omedelbart meddela kommunen om nagra forindringar
sker 1 foretagets struktur eller verksamhet som kan paverka avtalet.

1.3. Tillfalliga reklamplatser

Tillfélliga reklamplatser kriver inget avtal med kommunen, men de méste folja
samma grundprinciper och kriterier som anges i detta dokument.

o Tillfallig reklamplats avser reklam som ér tillfélligt uppsatt under matcher
eller arrangemang, men som inte dr stadigvarande uppsatt.

o Tillfallig reklam kan vara regelbundet aterkommande vid t.ex. regelbundna
idrottsevenemang.

o Tillféllig reklamen ska plockas bort direkt efter avslutad match, tavling eller
andra arrangemang av arrangerande forening.

1.4. Beslutsprocess reklamplatser

Vid ansokan om forsiljning av reklamplats for nagon av kommunens
idrottsanldggningar med ldktare granskas och beslutas ansokan av kultur-, demokrati-
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och fritidsforvaltningen. Varje forfrigan om reklamplats behandlas individuellt.
Kommunen ska godkénna bade det aktuella foretaget och reklamens innehall, samt
utformningen, storlek, material och placeringen av skyltar eller liknande.

2. UPPFOLJNING OCH REVIDERING

Uppf6ljning av ingangna avtal ska ske arligen av Jarfilla Fritid for att se 6ver
eventuella fordndringar i foretagets struktur. Vid forandringar som strider mot
kommunens kriterier, lagstiftning och varderingar forbehaller sig kommunen ratten
att avbryta avtalet 1 fortid.

Riktlinjerna for forsiljning av reklamplats pa kommunala idrottsanlaggningar med
laktare ska uppdateras var fjarde ar av kultur-, demokrati- och fritidsférvaltningen
och godkidnnas av kultur-, demokrati- och fritidsndmnden. I samband med detta ska
antalet forsiljningar av reklamplats, antalet foreningar, ekonomiska resultat samt
Jarfalla fritids hantering av arbetssétt utvarderas.



	titel
	undertitel
	författare
	rapportnr
	månadår
	innehåll
	Syfte
	start

	1.	FÖRSÄLJNING av reklamplats PÅ IDROTTSANLÄGNINGAr med läktare i UTBYTE MOT sponsring till förningslivet
	1.1.	Riktlinje vid försäljning av reklamplats på kommunala idrottsanläggningar med läktare
	1.2.	Ansökan
	1.3.	Tillfälliga reklamplatser
	1.4.	Beslutsprocess reklamplatser

	2.	uppföljning och revidering

